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G A S T G E B E R I N  U N D 
I N I T I A T O R I N
D E U T S C H E R  O N L I N E 
A U T O H A U S  K O N G R E S S 
( D O A K )

Der Deutsche Online Autohaus Kongress – oder D O A K ...mein Herzensprojekt.

Der DOAK soll Menschen erreichen, inspirieren und Mut machen. 
In Zeiten, die für unsere Branche herausfordernd und spannend sind.

Mittlerweile ist der DOAK das größte digitale Event… speziell für Entscheider aus 
dem automobilen Handel. Redner sind Führungskräfte, Unternehmer, Experten, 
Wissenschaftler... Menschen aus der Praxis, die etwas zu sagen haben und die ihr 
Wissen mit Ihnen teilen wollen. Alle drei Monate liefert Ihnen der DOAK rund 25 
Impulse, die Ihr Leben im Autohaus besser und leichter machen sollen. Impulse, 
die Ihnen Grundlage für bessere Entscheidungen und damit bessere Ergebnisse 
geben. 

Im DOAK Workbook finden Sie zum einen die Kontaktdaten aller Redner – und zum 
anderen viel Platz für Ihre persönlichen Gedanken und Notizen.
Was ist gerade relevant für Sie? Was ist der erste Schritt, den Sie am besten heute 
noch, spätestens jedoch innerhalb von 48 Stunden umsetzen wollen? 
Es geht nicht nur ums Zuhören… es geht ums TUN!

Ich wünsche Ihnen viele neue Impulse und viel Freude beim 14. DOAK.

Herzlich Ihre

mailto:ap%40andrea-patzelt.com%0D?subject=
https://www.linkedin.com/in/andrea-patzelt-2182a814/
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Herzlichen Dank 
an unsere DOAK-Partner!
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https://www.bezahl.de/
https://realgarant.com/de-de/
https://www.mobilityhouse.com/de_de/
https://www.santander.de
https://www.linkedin.com/company/autoscout24-de/
https://www.kroschke.de/unternehmen
https://www.persox.de/
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E Erster UmsetzungsSchritt:

Dr. Kurt-
Christian 
Scheel
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Stronger together. Wir sind viele! 
Die ZDK-Schwerpunkte für 2024

H A U P T G E S C H Ä F T S F Ü H R E R 
D E S  Z E N T R A L V E R B A N D S 
D E U T S C H E S 
K R A F T F A H R Z E U G G E W E R B E 
( Z D K )

https://www.linkedin.com/in/kurt-christian-scheel-789070107/
https://www.kfzgewerbe.de/
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C E O  V O N  D A T A F O R C E

Marc 
Odinius

Wichtige Zahlen, Daten und Fakten: 
Aktuelle Zulassungszahlen 
(Volumen, Marktanteile, regionale Verteilung)

Handout zum Download: 
Dataforce Marktperspektiven

https://www.linkedin.com/in/marc-odinius-41398586/
https://www.dataforce.de/
https://autohauskongress.de/wp-content/uploads/2024/01/14doak-dataforce-marktperspektiven-handout.pdf
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C H I E F  S A L E S  O F F I C E R  D E  | 
A U T O S C O U T 2 4

S E N I O R  D I R E C T O R  S A L E S 
S T R A T E G Y  &  O P E R A T I O N S  | 
A U T O S C O U T 2 4

Stefan 
Schneck

Dr. Bastian 
Grühn

AutoScout24 Marktreport – Europas größter Online Autohandel 
teilt spannende Einblicke

Marktreport zum Download

https://www.linkedin.com/in/bastian-gruehn/
https://www.linkedin.com/company/autoscout24-de/
mailto:bastian.gruehn%40autoscout24.com?subject=
https://www.linkedin.com/in/stefan-schneck-91a2a0135/
https://www.linkedin.com/company/autoscout24-de/
https://autohauskongress.de/14doak_autoscout24-marktreport-2023


I N T E RV I E W S ,  B U S I N E SS  TA L K  U N D  I M P U L S E  F Ü R  A U TO H Ä N D L E R . 
D E U T S C H L A N DS  G R ÖSST E R  D I G I TA L E R  B R A N C H E N T R E F F  F Ü R  E N T S C H E I D E R  AU S  AU TO H ÄU S E R N .

I
M

P
U

L
S

E Erster UmsetzungsSchritt:
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P R O F E S S O R  F Ü R 
R E T A I L M A N A G E M E N T  I N  D E R 
M O B I L I T Ä T S W I R T S C H A F T  | 
G E S C H Ä F T S F Ü H R E R  R O S T E K 
C O N S U L T I N G  G M B H

Prof. Dr. 
Stefan 
Rostek

Gebrauchtwagen-Markt – Wichtige Kennzahlen für ein 
professionelles Gebrauchtwagen-Management

mailto:stefan%40rostek-consulting.de?subject=
https://www.linkedin.com/in/prof-dr-stefan-rostek-28858378/
https://rostek-consulting.com/
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V E R K A U F S L E I T U N G 
G R O S S K U N D E N  |
A U T O H A U S  K U H N  +  W I T T E

Kalle 
Hintmann 

Best Practise Vertrieb – live aus dem Autohaus Kuhn + Witte

Jetzt in den aktuellen SONG reinhören.

mailto:kalle.hintmann%40kuhn-witte.de?subject=
https://music.imusician.pro/a/tf-gTNwb
https://www.linkedin.com/in/kalle-hintmann-63212a3b/
https://www.facebook.com/kalle.hintmann?locale=de_DE
https://www.xing.com/profile/Kalle_Hintmann
https://autohaus.kuhn-witte.de/
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https://www.bezahl.de/
https://www.bezahl.de/
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G E S C H Ä F T S F Ü H R E R 
A U T O  S A N G L  G M B H

Jürgen 
Sangl

Erfolgreich Elektro-Fahrzeuge verkaufen

https://www.linkedin.com/in/j%C3%BCrgen-sangl-8173b798/
https://www.auto-sangl.de/
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E Erster UmsetzungsSchritt:

V E R K Ä U F E R  A U D I  N E U W A G E N 
D I P L . - I N G .  H .  R Ö D E R  G M B H 
&  C O .  K G

Thomas 
Schelske

Die Königsdisziplin im Verkauf – wie gelingt das?

mailto:thomas.schelske%40auto-roeder.de?subject=
https://www.linkedin.com/in/thomas-schelske-6791aa197/
https://www.roeder-duisburg.audi/de.html
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E Erster UmsetzungsSchritt:

G R Ü N D E R  & 
G E S C H Ä F T S F Ü H R E R 
A U T O W E L T  P R U S S E I T  G M B H

Matthias 
Prusseit
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Der Schlüssel zum Erfolg: 
Ein sauber strukturierter, bedingungsloser Vertrieb

https://www.instagram.com/matthias_prusseit/
https://www.linkedin.com/in/matthias-prusseit/
https://autowelt-prusseit.de/de/startseite
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E Erster UmsetzungsSchritt:

G E S C H Ä F T S F Ü H R E R  | 
I N H A B E R  M O T H O R - G R U P P E

Frank 
Motejat
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Erfolgreiches Lead-Management – 
was sind die wichtigsten Säulen?

https://www.linkedin.com/in/frank-motejat-581243152/
https://www.mothor.de/
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E Erster UmsetzungsSchritt:

S E R I A L  E N T R E P R E N E U R  | 
S P E A K E R ,  C O A C H ,  A U T O R
L O S  A N G E L E S  –  M Ü N S T E R

Holger 
Bröer
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Fallstricke des Recruitings

Jetzt aktuelles Buch bestellen: I teach YOU how (not) to sell

https://www.linkedin.com/in/holgerbroeer/
https://www.mission-du.com/
https://amzn.eu/d/fG2HSaW
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G E S C H Ä F T S F Ü H R E R  D E R 
P E R S O X  G M B H

Quirin 
Josef 
Silbernagl
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Mitarbeiter finden: 
Wie Sie beim ersten Kontakt den Kandidaten für sich gewinnen

https://www.linkedin.com/in/quirin-josef-silbernagl-2993a0118/
https://www.persox.de/
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E Erster UmsetzungsSchritt:

R E C R U I T I N G  U N D 
P E R S O N A L M A R K E T I N G 
S E N G E R  M O B I L I T Y 

Charlotte 
Weber
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Innovative Recruiting-Ideen

https://www.linkedin.com/in/charlotte-weber-295909231/
https://www.senger-mobility.de/
https://www.xing.com/profile/Charlotte_Weber45
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B E R E I C H S L E I T E R  M O B I L I T Ä T 
B E I  S A N T A N D E R  C O N S U M E R 
B A N K  A G

Maik 
Kynast

Finanzierung und Leasing online? JETZT anstelle von PERFEKT…

https://www.linkedin.com/in/maik-kynast-8640b6137/
https://www.santander.de
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S E R V I C E L E I T E R  | 
A U T O H A U S  K U H N  +  W I T T E

Stefan 
Waltemode

Best Practise Service – live aus dem Autohaus Kuhn + Witte

https://www.linkedin.com/in/stefan-waltemode-7b8798216/
https://autohaus.kuhn-witte.de/
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G E S C H Ä F T S F Ü H R E R 
S C H W A B A  G M B H

Michael 
Agsteiner
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Premium-Haltung im Autohaus vorleben

https://www.linkedin.com/in/michael-agsteiner-4bb511225/
https://www.schwaba.de/
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F U T U R E  S E R V I C E  & 
P O W E R  B R I E F I N G  & 
S T R A T E G I E  C O A C H

Hans-Jürgen 
Hartauer

Kunden wollen inspiriert werden – 
welche Stellschrauben sind wichtig?

Jetzt aktuelles Buch bestellen: How to sell a car

https://www.instagram.com/futureservicesells/
https://www.linkedin.com/in/hans-j%C3%BCrgen-hartauer-78634214a/
https://www.future-service-sells.de/
https://www.future-service-sells.de/presse


I N T E RV I E W S ,  B U S I N E SS  TA L K  U N D  I M P U L S E  F Ü R  A U TO H Ä N D L E R . 
D E U T S C H L A N DS  G R ÖSST E R  D I G I TA L E R  B R A N C H E N T R E F F  F Ü R  E N T S C H E I D E R  AU S  AU TO H ÄU S E R N .

I
M

P
U

L
S

E Erster UmsetzungsSchritt:

22

F R O N T  O F F I C E  M A N A G E R I N 
|  L E I T U N G  J A G U A R  L A N D 
R O V E R  R E N T  A V A L O N 
P R E M I U M  C A R S  G M B H 

Liane 
Zänkert

Premium-Service im Autohaus – kann man das lernen?

https://www.emilfrey.de/avalon-premium-cars/muenchen
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M A R K E T I N G L E I T E R I N 
A U T O - S C H O L Z  G M B H  & 
C O .  K G 

Stephanie 
Hein
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Marketing neu gedacht.
Wie binden Sie Kunden und Mitarbeiter?

https://www.linkedin.com/in/stephanie-hein-066380b3/
https://www.auto-scholz.de/
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A G E N T U R I N H A B E R  | 
P A U L  M E R T H E N  M E D I A 

Paul 
Merthen

24

Mehr Kunden durch Content Marketing und Social Media

E-Book: So geht‘s – Social Media im Autohaus

https://www.paulmerthen.de/paulsprodukte/p/e-boook-so-gehts-social-media-im-autohaus
https://www.linkedin.com/in/paul-merthen/
https://www.paulmerthen.de/
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M A N A G I N G  D I R E C T O R 
M I C R O  M O B I L I T Y  A S T A R A

Stefan 
Krause
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It‘s not a car… it‘s a lot of fun. 
Wie Sie Microlino-Händler werden

https://www.linkedin.com/in/stefan-krause-7480332b/
https://astara.com/
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E Erster UmsetzungsSchritt:

L E I T U N G  R E S S O R T 
D I G I T A L - A F T E R - S A L E S 
A U T O H A U S  K U N Z M A N N 

Marten 
Kalmbach
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Papierlose Werkstatt. 
Wie funktioniert die Umsetzung?

https://www.linkedin.com/in/marten-kalmbach-139a4014a/
https://www.kunzmann.de/
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P E R S O N A L  I T - C O A C H 
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Wie wir KI nutzen – am besten als intelligente Kollegin

Download Toolbox: KI-Tools

+ 4 9  1 7 0  0 9 3  1 7  0 9 3

https://www.linkedin.com/in/thorsten-jekel/
https://digital4productivity.de/ki
tel:004917009317093
tel:004917009317093
https://www.jekelteam.de/
https://digital4productivity.de/
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L E I T E R  M A R K E T I N G  & 
I T  B E I  D E R  G L I N I C K E 
A U T O M O B I L  H O L D I N G

Alexander 
Kropf
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Wie funktioniert Künstliche Intelligenz im Autohaus?

mailto:alexander.kropf%40glinicke.de?subject=
https://www.glinicke.de/
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